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تمایل به پرداخت اضافی مصرف کنندگان خیار  بر مؤثر عوامل بررسی

  ارگانیک در شهر ارومیه

 *1محمد خداوردیزاده

  چکیده

رف هدف اصلی این مطالعه تعیین عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت قیمت اضافی جهت مص     

گذاري مشروط و زشمحصولات سالم از جمله خیار ارگانیک در شهر ارومیه با استفاده از روش ار

راحی شده با ط نامهپرسش 245تکمیل  راهلازم از  هايدادهباشد. آمار و مدل لاجیت ترتیبی می

رصد د 43نتایج  بر اساس. شدآوري گرد 1393شهر ارومیه در سال مراجعه حضوري به خانوارهاي 

رگانیک او سبزیجات ي صرف خرید میوه تربیشدرصد مبلغ  25تا  16افراد تمایل دارند که حدود 

یلات، که متغیرهاي توضیحی سطح تحص ندنسبت به محصولات غیرارگانیک نمایند. نتایج نشان داد

م، شاخص درآمد، اندازه خانوار، وجود افراد با شرایط خاص، متغیر گرایش به خرید محصولات سال

سالم، شاخص آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها، شاخص سطح آگاهی از مزایاي مصرف محصولات 

تمایل به داشتن زندگی سالم، شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات و شاخص سطح آگاهی از 

حصولات مثبت و معنادار بر تمایل به پرداخت خانوارها براي مصرف م يمضرات سموم شیمیایی اثر

ر دترین مشکلات موجود تبلیغات مناسب و عدم وجود برچسب تضمینی مهم نداشتنسالم دارند. 

سطح آگاهی  از افزایش استفاده باباشد. رید محصولات سالم از دیدگاه خانوارهاي مورد مطالعه میخ

نسبت به  را کنندگانمصرف توان دانشکنندگان نسبت به مزایاي محصولات سالم میمصرف

 تدریجی محصولات سالم، حذف يبا توجه به قیمت بالا هاي محصولات سالم بالا برد.ویژگی

 تواند براي توسعهنهاده هاي شیمیایی و در مقابل پرداخت یارانه براي محصولات سالم می يهایارانه

  مصرف این محصولات مفید واقع شود.

  

 JEL :51Q ,25C ,35C طبقه بندي

بی، محصولات گذاري مشروط، ارومیه، تمایل به پرداخت، لاجیت ترتیارزش هاي کلیدي:واژه

  ارگانیک.
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  پیشگفتار

هاي طبیعی و هاي متعدد، نابودي اکوسیستمهایی از قبیل افزایش بیماريمروز با چالشجهان ا    

هاي شیمیایی و رویه نهادهباشد که در نتیجه مصرف بیرو میهعوارض فراوان زیست محیطی روب

توان گفت که مسئولانه ژنتیکی در کشاورزي متداول بوجود آمده است. به سختی مینااصلاحات 

مواد شیمیایی  دیگرها و کش ها و پیامدهاي ناشی از آفتاز مردم کشورها به مسمومیتچه تعداد 

) 2005(  هاي کریستوفر و کریستالیس. یافتهشوندهاي کشاورزي مبتلا میمورد استفاده در فعالیت

ها وارد محیط شده است و تنها یک درصد از آن کش درصد آفت 90کی از آن است که بیش از حا

 51نوع از  24طرح ملی سم شناسی آمریکا اعلام کرد که  1990رسد. در سال هدف می به مصرف

آفت کش شناخته شده که عامل سرطان در حیوانات آزمایشگاهی هستند، هم چنان مورد استفاده 

مانده سم را روي مواد هاي خاك را کشته و باقیها نه تنها میکروارگانیسمگیرند. آفت کشقرار می

مزرعه و از هم  پیرامونگذارند بلکه باعث از هم پاشیدن اکوسیستم طبیعی قی میغذایی با

 محیطی هايآگاهی افزایش گذشته دهه دو گردند. طیگسیختگی زنجیره هاي غذایی نیز می

 مردم ذهن در ایجاد سؤالاتی باعث غذایی، مواد سلامت با ارتباط در مردم نگرانی همراه با

) سالیانه WHO( آخرین برآوردهاي سازمان جهانی بهداشت بر اساس. است شده مدرن ازکشاورزي

شوند و در حدود میلیون نفر کارگر کشاورزي، مسموم می 25دست کم سه میلیون نفر و چه بسا تا 

). بالا بودن غلظت نیترات موجود در کودهاي 1990( جایرتنام،  رندمیها مینفر از آن 20000

ها، علوفه و در آب کشاورزي متداول در اندام هاي قابل مصرف سبزيشیمیایی مورد استفاده در 

تجمع  روي هم رفته،آشامیدنی مخاطرات بهداشتی جدي را براي انسان و دام ایجاد نموده است. 

 به وسیلهها ها زیاد است که با توجه به مصرف تازه خوري و روزانه آنها و میوهنیترات در سبزي

هاي ها در واحد سطح بدن افزایش یافته و انسان را در معرض بیماريمردم غلظت این آلاینده

دهد که متأسفانه همچنان در حال هاي گوارشی و معده قرار میالعلاج از جمله سرطانصعب

افزایش است. این موارد، منجر به افزایش تقاضاي محصولات ارگانیک به جهت این که خطرات 

ها سموم و کودهاي شیمیایی استفاده ا دارند و در تولید آنهتري براي محیط زیست و انسانکم

امروزه اهمیت پرداختن به  ،ت. بنابراینتر هستند، شده اساز نظر غذایی سالم ،چنینشود و همنمی

د فراوان این محصولات بیش از پیش بر دانشمندان، دولتمردان و یغذاهاي سالم، با توجه به فوا

ت جامعه با توجه به افزایش روزافزون انواع جهت حفظ سلام ،ت. لذامصرف کنندگان آشکار شده اس

هاي صعب العلاج ناشی از تغذیه نامناسب و مصرف محصولات غیر ارگانیک، بایستی تولید و بیماري

مصرف محصولات غذایی سالم را به عنوان یک ضرورت حیاتی و اجتناب ناپذیر ترویج و توسعه داد. 

گرفته  انجامحمایت از تولید محصولات ارگانیک  راستايدر  هاییاخیر، اقدامهاي در سال ،از این رو
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آب و هوایی از یک سو و  گوناگونهاي ). در ایران نیز وجود اقلیم1392کوچکی و همکاران، ( است

تقرار هاي فراوانی براي اسها و توانمنديتنوع بالاي محصولات زراعی و دامی از سوي دیگر، ظرفیت

گیري براي اما در کشور ایران حرکت چندان چشم ،وجود آورده استکشاورزي ارگانیک بو گسترش 

خورد و کشاورزان از این مزیت ریزي، هدایت و حمایت از این روش تولید به چشم نمیبرنامه

مناسب و کل جامعه از موقعیت بهبود تغذیه، بهداشت و محیط زندگی خود محروم مانده اند. 

 1378میلیون تن در سال  4/2مصرف کودهاي شیمیایی در ایران از  مقدارد ندهها نشان میبررسی

تن آفت کش  27000سالانه بیش از  ،چنینرسیده است. هم 1387میلیون تن در سال  3/3به 

). در برنامه توسعه پنجم 1392( رجبی و همکاران،  شیمیایی در بخش کشاورزي مصرف می شود

ره اطلاع رسانی و فرهنگ سازي در زمینه کاهش مصرف استفاده از دربا 34کشور بند( و ) ماده 

سموم، مصرف بهینه سموم و مواد بیولوژیک و فراهم ساختن امکان دسترسی مردم به محصولاتی 

که از سلامت لازم برخوردارند، اشاره شده است. براي تولید محصولات سالم و ارگانیک، باید 

تغییر پیدا کند و از تولیدکنندگان این محصولات نیز  هاهاي دولت در اعمال حمایتسیاست

میلادي مقرر شده بود که فقط محصولات کشاورزي سالم و ارگانیک  2010پشتیبانی شود. تا سال 

بتوانند به بازارهاي جهانی راه یابند، بنابراین لازم است که کشاورزي کشور ما نیز به این سمت 

  پیشروي کند.

هاي ها از نهادهم را می توان محصولاتی دانست که در پروسه تولید آنمحصولات غذایی سال    

 ايه گونهاي استفاده شده است، بهاي اصلاحی در دز غیر خطرناك و کنترل شدهشیمیایی و روش

استوبلر و همکاران  باورکند. به که هیچ گونه خطري مصرف کننده این مواد غذایی را تهدید نمی

ها، نیک محصولی است که بدون استفاده از مواد شیمیایی، آفت کش) محصول ارگا 2006( 

ها یا ترکیبات آروماتیک تولید شده باشد. در واقع هدف این هاي غذایی و طعم دهندهافزودنی

سیستم تولید محصولات ارگانیک، حفظ و نگهداري منابع و پایداري عوامل تولید از یک سو و 

کریستوفر وکریستالیس، (باشدکنندگان از سوي دیگر میمصرف تامین سلامت و امنیت غذایی براي

اي هاي درون مزرعهتر بر استفاده از نهادهبیش يبدیهی است در کشاورزي ارگانیک تأکید). 2005

و طبیعی همانند کود سبز، کود دامی، بقایاي گیاهی، تناوب زراعی، کشت مخلوط و کمپوست و 

لم با کیفیت مطلوب و طبیعی در اختیار مصرف کنندگان قرار شود و محصول ساورمی کمپوست می

هاي جایگزین کنترل آفات از در تولید این محصولات بدلیل استفاده از روش ،گیرد. در واقعمی

قبیل کنترل زراعی و بیولوژیکی و استفاده از کودهاي آلی و سازگار با طبیعت از قبیل ورمی 

فراوانی تضمین و در واقع گامی مهم در جهت حرکت به کمپوست، پایداري محیط زیست تا حد 

کشاورزي پایدار برداشته می شود. لذا بایستی جامعه مصرف کنندگان را به مصرف این گونه 
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این نوع محصولات براي خریداران با برچسب ارگانیک یا زیستی مشخص  محصولات ترغیب کرد. 

محصولات است. مزایاي عمده محصولات کشاورزي تر از سایر ها در بازار گرانشوند و قیمت آنمی

هاي بالاتر غذایی، حفاظت جامعه، طعم بهتر، ارزش غذایی و سلامت شامل امنیت، سلامت ارگانیک

 و تولید، تنوع منابع پایداري  خاك، بهبود وضعیت اقتصادي جوامع روستایی، افزایش صادرات،

  شد.بامحیطی می زیست اثرات ریسک تولید و کاهش کاهش

ر کشور با توجه به این که تولید و عرضه محصولات عاري از آفت کش به صورت خیلی محدود د    

زي براي زمینه سا مورددر  تربیشگیرد و هنوز در مرحله مقدماتی است، این مطالعه انجام می

 هايآگاهیده و دیدگاهها و صولات از جمله خیار ارگانیک بوبازاریابی تولید این گونه مح

به  در پرداختن و حرکت گام نخستسنجد. یها در شهر ارومیه منسبت به آنتقاضاکنندگان را 

سمت توسعه تولید محصولات سالم، شناسایی هدف، یعنی مصرف کنندگان است، چرا که عامل 

عوامل  اصلی رشد هر سامانه اقتصادي، داشتن دانش مدیریت بر مبناي شناخت رفتار مصرف کننده،

از  ). یکی1390باشد ( حق جو و همکاران، بر آن و قدرت پیش بینی رفتار وي میتأثیرگذار 

هاي میوه و سبزیجات عاري از آفت کش قیمت اضافی این محصولات نسبت به محصولات ویژگی

ترین حلقه یک کنندگان که اولین و مهمبررسی جامعه هدف، یعنی رفتار مصرف ،. لذااستمتداول 

ت رسد. شناخت رفتار مصرف کننده از آن جهت اهمیضروري به نظر می سیستم اقتصادي هستند

باشد.  د راهگشادارد که در تنظیم برنامه بازاریابی و افزایش کارایی فرایند تولید تا مصرف می توان

اي بر ه خواهد شد،یارا پژوهشها در پیشینه هاي اخیر که برخی از آنمتعددي در سال هايپژوهش

الم و سیرگذار در تمایل به پرداخت مبلغ اضافی مصرف کنندگان براي محصولات بررسی عوامل تأث

 سیلهوبه تواند دلایل خرید این محصولات ارگانیک صورت گرفته است، نتایج چنین مطالعاتی می

 ین و مشخصگروه دیگر را تعی به وسیله نکردن هاي افزوده بالا و خریدگروهی از خریداران با نرخ

صرف مهایی در یک محصول سالم وجود دارد که با ورود خود به تابع مطلوبیت ژگیکند که چه وی

ت به کننده، سبب افزایش مطلوبیت وي و در نتیجه پرداخت نرخ افزوده براي این محصولات نسب

خت به پردا انواع متداول می شود و از سوي دیگر، چه عواملی به عنوان مانع، در برابر این تمایل

گذاران، استو نتایج بدست آمده از چنین مطالعاتی براي سی هادادهد. به طور قطع گیرنقرار می

این  حرکت به سمت این سیستم، توسعه بازار داخلی راستايریزان و تولیدکنندگان در برنامه

جهانی  اي سالم، محیط زیستی پاك، پایدار، ورود قدرتمند به بازارهايمحصولات، داشتن جامعه

  رزي و رشد اقتصادي مفید خواهد بود. محصولات کشاو

فی جهت دف اصلی این مطالعه تعیین عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت قیمت اضاه ،بنابراین    

  باشد.میمصرف خیار ارگانیک در شهر ارومیه در مقایسه با نوع غیر ارگانیک آن 
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ررهاي ضانیک شده است، ترین دلایلی که باعث پذیرش محصولات ارگنشان داده که مهم هاپژوهش

ناشی از مصرف سموم و مواد شیمیایی و اثرات مخربی که این مواد در محصولات بر جاي 

وثر بر هاي اخیر پژوهشگران عوامل ماند، بوده است. با توجه به اهمیت موضوع، در سالگذاشته

ا رآفت کش کنندگان براي محصولات ارگانیک، سالم و عاري از تمایل به پرداخت اضافی مصرف

  :کردتوان اشاره مورد بررسی قرار دادند. در این زمینه به مطالعات زیر می

) عوامل مؤثر بر نگرش کشاورزان نسبت به کشاورزي ارگانیک 1391قدیمی و همکاران (    

که آشنایی با کشاورزي ارگانیک و  ندشهرستان فریدون را مورد مطالعه قرار دادند. نتایج نشان داد

آموزشی مرتبط با کشاورزي  –هاي ترویجیي منفی کشاورزي متداول، شرکت در کلاسپیامدها

درصد از  42هاي کشاورزي ارگانیک حدود ها و فناوريارگانیک، تحصیلات و به کارگیري روش

کنند. کوچکی و تغییرات واریانس نگرش کشاورزان نسبت به کشاورزي ارگانیک را تبیین می

اي عوامل مؤثر بر تمایل به مصرف محصولات ارگانیک در شهرستان عه) در مطال1392همکاران (

 مصرف کنندگان گرایش عامل ترینمهم غذایی ارزش که ندداد نشان مشهد را بررسی کردند. نتایج

 به نسبت مصرف کنندگان آگاهی اهمیت افزایش و باشدمی محصولات این مصرف و خرید براي

 و تولید گسترش و توسعه و آنان مصرفی رفتارهاي غییرت در ارگانیگ محصولات غذایی ارزش

) در بررسی مؤلفه هاي 1392رجبی و همکاران ( .گرفت قرار تأیید مورد سالم مواد غذایی مصرف

پذیرش محصولات کشاورزي ارگانیک از دیدگاه مصرف کنندگان شهرستان کرج به این نتیجه 

بر  افزونصولات ارگانیک در حد متوسط است. رسیدند که میزان دانش و آگاهی افراد نسبت به مح

آن، نگرش افراد نسبت به محصولات ارگانیک در حد متوسط و رو به مساعد بوده است. در نهایت، 

هاي محصول و ارایه تسهیلات چهار عامل اطلاع رسانی و آموزشی، بهبود دسترسی، بهبود ویژگی

 انیک شناسایی شدند. بریم نژاد و هوشمندانحمایتی به عنوان عوامل موثر بر پذیرش محصولات ارگ

) میزان تمایل به پرداخت جهت خرید سبزیجات سالم از سوي شهروندان تهران را برآورد 1392(

که نسبت به قیمت هاي بازاري، میانگین تمایل به پرداخت براي افرادي  ندکردند. نتایج نشان داد

ریال بوده است. رنجبر شمس و امیدي نجف  2220که پاسخ مثبت داده اند، براي هر کیلو برابر 

) در مطالعه عوامل موثر بر نگرش مصرف محصولات کشاورزي ارگانیک در تهران به 1393آبادي(

این نتیجه رسیدند که متغیرهاي آگاهی بهداشتی، دانش محصولات ارگانیک، انگیزه و سن 

شوند. کوان و ک را شامل میدرصد از تغییرات متغیر نگرش محصولات ارگانی 32کنندگان مصرف

)، تقاضاي مصرف کنندگان ایرلندي براي محصولات دامی سالم را مورد بررسی 2000همکاران ( 

هاي قرار دادند. نتایج نشان داد که عواملی از قبیل اطلاعات قبلی افراد از غذاهاي سالم، طعم، انگیزه

ت و معنی دار با تقاضا دارند. گیل و مثب ايهاي تضمینی و سن پاسخگویان رابطهسلامتی، برچسب
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اي در دو ناحیه مادرید و ناوارا در اسپانیا، تمایل به پرداخت ) در مطالعه 2000همکاران ( 

گذاري کنندگان براي محصولات ارگانیک نظیر گوشت، میوه و سبزیجات را به روش ارزشمصرف

کنندگان که مصرف ندیج نشان دادمشروط و با برآورد مدل لاجیت مورد بررسی قرار دادند. نتا

حاضر به پرداخت نرخ اضافی براي محصولات ارگانیک هستند. از دلایل مهم این تمایل، اهمیت 

) نشان داد که افزایش 2002تر است. ترکو (دادن به سلامت محیط زیست و رژیم غذایی سالم

 30درصد، دانمارك  25 -30در استرالیا  ،هستندقیمتی که مصرف کنندگان حاضر به پرداخت آن 

 15 - 20درصد، هلند  25-50درصد، آلمان  35 - 010درصد، ایتالیا  52- 30درصد، فرانسه  02 -

)،  2003نفیلد و مگوسون ( درصد است. کر 10-20درصد و ژاپن  10 - 30درصد، آمریکا 

کش، ي از آفتکنندگان کانادایی را براي محصولات عارموثر بر تمایل به پرداخت مصرف هايعامل

گذاري مشروط و تحلیل مدل پروبیت ترتیبی بررسی کردند. براساس نتایج این به روش ارزش

و  تربیشدرصد  10تا  1کنندگان حاضرند این محصولات را با قیمتی درصد از مصرف 65، پژوهش

چون  از محصولات متداول خریداري کنند. متغیرهایی تربیشدرصد  20ها با قیمت پنج درصد آن

هاي محیط زیستی، حمایت از مزارع ارگانیک و سن پاسخگویان انگیزه هاي سلامتی، نگرانی

) در  2006دهند. داربی و همکاران ( دار را با تمایل به پرداخت نشان میمثبت و معنی ايرابطه

حصولات کنندگان براي ماي در ناحیه اوهایو ایالات متحده آمریکا، تمایل به پرداخت مصرفمطالعه

گذاري مشروط و تولید شده به روش محلی از قبیل شیر، میوه و سبزیجات سالم را به روش ارزش

کنندگان د که مصرفندهیج بدست آمده نشان میقرار داد. نتابرآورد مدل لاجیت مورد بررسی 

بپردازند. براي محصولات محلی در مقایسه با سایر تولیدات  تربیشدلار  5/1دلار تا  3/0حاضرند از 

باشد. مطالعات زو و چن تر بودن، تازگی و تعصب محلی از دلایل این تمایل میفاکتورهاي طبیعی

محصولات  دربارهخود را  هايدادهدرصد از مصرف کنندگان  56) در چین نشان داد که  2007( 

 10فروشگاهها،  درصد از 16درصد از اینترنت،  23درصد از روزنامه و  47تلویزیون،  راهارگانیک از 

اند. آرتسنس و هاي ارتباطی بدست آوردهدرصد بقیه از سایر کانال 5درصد از دوستان و آشنایان و 

)، تأثیر متغیرهاي فردي را بر مصرف محصولات ارگانیک مورد مطالعه قرار دادند. 2011(همکاران 

ترین عوامل از مهم ، دانش فرد نسبت به خواص فیزیکی محصولات ارگانیکپژوهشبر اساس این 

ترین عوامل منفی تأثیرگذار بر این مناسب مهمنداشتن مثبت و قیمت بالاتر محصول و دسترسی 

هاي محصولات ارگانیک عوامل اصلی عدم خرید آگاهی از ویژگی ناو  هادادهموضوع هستند. کمبود 

ل مؤثر بر تمایل به ) عوام2016کنندگان آمریکایی بیان شده است. وانگ و هو (مصرف به وسیله

هاي ارگانیک تایید شده از جمله سیب پرداخت قیمت اضافی مصرف کنندگان براي مصرف میوه

که  ند. نتایج نشان دادکردندارگانیک را با استفاده از مدل رگرسیونی پروبیت در کشور چین بررسی 
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ایل به پرداخت مصرف متغیرهاي جنسیت، سطح تحصیلات و درآمد ماهیانه اثر معنادار مثبتی بر تم

 کنندگان جهت مصرف این نوع محصولات دارند. 

اي در هبررسی هاي انجام شده مشخص شده است که تاکنون مطالع بر اساسبا توجه به این که     

سطح استان اذربایجان غربی از جمله شهر ارومیه درباره نگرش مصرف کنندگان نسبت به 

نسبت  مایل به پرداخت پول اضافی براي محصولات ارگانیکمحصولات ارگانیک و عوامل مؤثر بر ت

ه شده داختدر این مطالعه به بررسی این امر مهم پر ،به محصولات متداول انجام نشده است لذا

  است.

  

   پژوهشمبانی نظري و روش 

ي دگان برادر این مطالعه براي تعیین عوامل موثر بر تمایل به پرداخت قیمت اضافی مصرف کنن    

 یناشد. استفاده  گذاري مشروطصول خیار ارگانیک نسبت به نوع غیر ارگانیک از روش ارزشمح

ها نآنامه و مراجعه به افراد سعی در یافتن پاسخ براي تمایل به پرداخت روش با تهیه پرسش

ر گون است. ایک شبیه سازي و ایجاد بازار فرضی براي کالاي مورد آزم بیانگرباشد. واژه مشروط، می

بردي آن گیرد، ولی روش کار(تلفنی، پستی، ایمیل) انجام می گوناگونچه این روش به صورت هاي 

 در منزل به صورت مصاحبه با افراد در فروشگاه هاي ارائه کالاي سالم یا ارگانیک و یا مصاحبه

ر است. عمومی ترین رهیافت در روش ارزشگذاري مشروط آن است که از افراد در مورد حداکث

ا بمقایسه  قدار پولی که مایل به پرداخت براي استفاده از یک واحد کالاي سالم یا ارگانیک، درم

تغیر وابسته م). با توجه به اینکه نوع 1381کالاي متداول هستند، سؤال شود (دهقانیان و فرج زاده 

قع واباشد و داراي ترتیب در طبقات است و در در این مطالعه به صورت گسسته و ترتیبی می

بررسی  دهد، براياز تمایل به پرداخت قیمت اضافی مصرف کنندگان را نشان می گوناگونهاي رتبه

وع مدل نین ده شد. اعوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت مصرف کنندگان از مدل لاجیت ترتیبی استفا

رد موشود، اي طبقه بندي میصورت رتبهه در مطالعات پیمایشی که در آن ترجیحات پاسخگو ب

ه هان که بپن y *یک متغیر راهها، پاسخ هاي مشاهده شده از . در این نوع مدلگرفتاستفاده قرار 

  ):2002وند (کوکلمن و کیون، شسازي میدارد، مدل رابطه xخطی با متغیر توضیحی  گونه

(1)  )(* xy  
ل متغیرهاي چون درآمد، ) از متغیر هاي توضیحی است که شامk×1یک بردار (  xکه در آن    

 پژوهشگرمورد نظر  ویژه هايسطح تحصیلات، تعداد اعضاي خانواده و درجه آگاهی از موضوع

یک متغیر تصادفی و بیانگر خطاهاي  ε) از پارامترهاي تخمینی و k×1برداري( βباشد. می
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باشد. ینرمال توزیع شده و داراي میانگین صفر و واریانس یک م ه گونهاست که ب 1تصادفی

  مطابق الگوي زیر می باشد: y *بر اساس iyبندي مشاهده شده براي طبقه
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شوند و این طبقات برآورد می β به وسیلهپارامترهاي نامعلوم هستند که  j، بالادر رابطه     

کنندگان به محصولات غذایی سالم نسبت به لغ اضافی مصرفهمان درصد تمایل به پرداخت مب

نامه در مقابل پرسشی قرار دهند. در این حالت، پاسخگویان در پرسشمحصولات رایج را نشان می

 گیريمد نظر خود را که بستگی به فاکتورهاي قابل اندازه *yشود ها خواسته میگیرند که از آنمی

x  و غیر قابل اندازه گیريε که هاي داده شده انتخاب کنند. با تصور ایندارد، از بین گزینهε  به

با  بالاصورت لاجیستیک براي مدل لاجیت ترتیبی در بین مشاهدات توزیع شده است، مدل 

شود و احتمالات خواسته شده با استفاده از روابط زیر استفاده از روش حداکثر راستنمایی برآورد می

   ):2 500(گرین،  دآیبدست می
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ت، فرم که قابل تصور اس گونه باشد و همانمی  εبراي (CDF)تابع توزیع تجمعی  Fکه درآن     

لات باید احتما تمامیتواند به صورت لاجیت یا پروبیت تعیین شود. براي مثبت بودن تابعی آن می

  رابطه زیر برقرار باشد:

                    

(4)121 ...0  j  

                                                
1 -Stochastic Error 
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ها بمنظور بررسی تاثیر متغیرهاي مستقل بر احتمالات پیش بینی شده متغیر در این نوع مدل    

 ،هم چنینشود. یا احتمال نهایی محاسبه می 1وابسته و یا براي انتخاب ترتیب آلترناتیوها، اثر نهایی

 هر در فرد گرفتن قرار با احتمال ارتباط در توانندنمی شده برآورد ضرایب هايعلامت که جاآن از

گیرند  قرار توضیح و تفسیر مورد موضوع این بر توضیحی تغییرات متغیرهاي تأثیر و طبقات از یک

 از یک هر براي دارمعنی توضیحی متغیرهاي نهایی بایستی اثرات جهت تفسیر نتایج ،بنابراین

 (مجموع گوناگونسطوح  براي متغیر هر نهایی اثرات مجموع .گردد محاسبه متغیر وابسته طبقات

 گوناگونطبقات  براي احتمالات مجموع که شودمی ناشی از آنجا امر است. این صفر برابر سطرها)

به  را صفر مقدار احتمالات، این در تغییر مجموع ،بنابراین باشد، یک برابر باید پرداخت، به تمایل

 در یک احتمالات افزایش میزان که فهومم این ). به1392( حق جو و همکاران،  گیردخود می

 در آن کاهش معنی به آن) تمایل سطوح بالاي مثال، پرداخت (براي به تمایل بندي طبقه

 احتمالات در نهایی تغییر اثر (دو حالتی)، مجازي متغیرهاي مورد دیگر است. در بنديطبقه

 ردهد. اثنشان می را خیر یا دارد رارق نظر مورد وضعیت در آیا فرد که مبنا این بر را شده بینیپیش

 تمایل به یعنی ،وابسته متغیر شده پیش بینی در احتمالات تغییر مقدار متغیرها، از کدام هر نهایی

 ثابت عوامل بقیه که حالتی (در عامل در آن تغییر واحد یک به ازاي کنندگان،پرداخت مصرف

 براي شده بینیپیش احتمالات در میزان تغییر یینها اثرات ،دیگر بیانبه  دهد.نشان می را باشند)

 (میانگین متغیر خاص توضیحی یک در تغییر ازاي به کننده مصرف یک پرداخت اضافی به تمایل

مستقیم با اثرات نهایی مرتبط  گونهبه  βدهند. ضرایب می را معنی کنندگان)مصرف داده هاي

 کردثرات نهایی متغیرها را بر روي احتمالات محاسبه توان انیستند، لذا با استفاده از روابط زیر می

  ):2 005(گرین، 

  

  

                                                
1 -Marginal effect 
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  مدل رگرسیونی مورد استفاده در این مطالعه به صورت رابطه زیر است:    

 
 

                                         

)6(  

ام براي محصول خیار iفی مصرف کننده ، درصد تمایل به پرداخت مبلغ اضاiWTP بالادر رابطه     

 ،سطح مختلف طراحی شده است. هم چنیناست که در شش ارگانیک نسبت به خیار غیر ارگانیک 

نیز به ترتیب درآمد   Awarو  Inc ،Fn ،Edu ،Tendency ،Sp ،Risk ،Buy ،Health ،Pcمتغیرهاي 

باشد، هاي تحصیل میصورت تعداد سال به که پاسخگو افراد تحصیلات ، سطحماهیانه، اندازه خانوار

تمایل یا عدم تمایل به خرید محصولاتی که در تولیدشان از سموم و کودهاي شیمیایی کمی 

=خیر)، وجود افراد با شرایط خاص در خانوار که شامل کودکان زیر ده 0=بله، 1( شوداستفاده می

=خیر)، شاخص آگاهی از خطر 0ه، =بل1( باشندسال، سالمندان و افراد با بیماري هاي خاص می

(خیلی 5(به هیچ وجه) تا 1مصرف برخی غذاها شامل نمک، قندها، کلسترول و چربی که به صورت 

( از  می باشدل نه گویه گذاري شده است، شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات که شامزیاد) کد

(کاملا غیر مهم) تا 1ورت جمله داشتن سلامت ظاهري، تازگی محصول، درشت نبودن و ...) و به ص

گویه امل ده گذاري شده است، شاخص تمایل به داشتن زندگی سالم که ش(کاملا مهم) کد5

(کنترل نمک، انجام ورزش، خودداري از خوردن غذاهاي فرآوري شده و ...) و به صورت  باشدمی

مضرات سموم گذاري شده است، شاخص سطح آگاهی از (کاملا موافق) کد 5(کاملا مخالف) تا 1

هاي هاي مزمن، موجب بروز بیماريویه (موجب بروز سرطان و بیماريامل شش گشیمیایی که ش

(کاملا مخالف) 1باشد که به صورت هاي سطحی و زیر زمینی و ...) میژنتیکی، موجب آلودگی آب

شاخص سطح آگاهی از مزایاي مصرف  ،نهایتدر گذاري شده است و (کاملا موافق) کد 5تا 

گویه ( عدم استفاده از سموم و کودهاي شیمیایی در فرآیند تولید مل هفت حصولات سالم که شام

تر بودن نسبت به انواع متداول) تر بودن نسبت به محصولات متداول، گرانمحصولات سالم، سالم
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 شاخص هاي تمامیگذاري شده است. (کاملا موافق) کد 5(کاملا مخالف) تا 1باشد که به صورت می

 فرد هر شاخص براي اندازه ،چنینهم باشند.گویه اي می چند لیکرتی نوع طیف از شده عنوان

  .شودمی سنجیده سؤال یک گویه هاي تمام به هاي ويپاسخ امتیاز میانگین از پاسخگو

 راهلازم از  هايدادهباشد. آمار و جامعه مورد بررسی در این پژوهش خانوارهاي شهر ارومیه می    

 1393هاي طراحی شده با مراجعه حضوري به خانوارهاي شهر ارومیه در سال نامهیل پرسشتکم

مربوط به  هايداده نخست. در بخش شددر چهار بخش طراحی  یاد شدهنامه . پرسششدآوري گرد

هاي افراد درباره گو، در بخش دوم گرایشهاي شخصی، اجتماعی و اقتصادي فرد پاسخویژگی

 یاد شدهخص چند شا چارچوبارگانیک در  غذاهاي غیر هايزیانسالم و ارگانیک و  مزایاي غذاهاي

در بخش  ،نهایتدر در مطالب بالا، در بخش سوم مشکلات موجود در خرید محصولات سالم و 

چهارم درصد تمایل به پرداخت قیمت اصافی براي خرید محصولات غذایی سالم نسبت به 

جیت برآورد مدل لا براياز افراد سوال شد. ر شش سطح، اي دمحصولات متداول به صورت رتبه

نفر بود که  245گرفت. تعداد نمونه مورد بررسی شامل مورد استفاده قرار  Limdepترتیبی نرم افزار 

  دست آمد: آزمون به صورت زیر ب از پیش بدست آمده هايدادهبا استفاده از فرمول کوکران و 

245
0.2)(0.8^((1.96 2)^(0.05 2))*(201281

0.20)(0.80^(1.96 2)201281
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ن قابل قبول ضریب اطمینا tاندازه جامعه ( تعداد خانوارهاي شهر ارومیه)،  Nدر فرمول کوکران     

 d، درصد )95سطح  ( در آیدبدست می tکه با فرض نرمال بودن توزیع صفت مورد نظر از جدول 

به  مایلدرصد عدم ت qافراد در پیش آزمون،  درصد تمایل به پرداخت p، نصف فاصله اطمینان

  باشد.حجم نمونه می nپرداخت و 

  

  نتایج و بحث

تحصیل، تعداد اعضاي  مقدارهاي مربوط به متغیرهاي سن، نشان دهنده برخی آماره 1جدول     

سال،  10(کودکان زیر  خانواده، درآمد ماهیانه، جنسیت، وضعیت تأهل و وجود افراد با شرایط خاص

توزیع  ،چنینباشد. همدر خانوارهاي شهر ارومیه می) اصهاي خسالمندان و افرادي با بیماري

بر آورده شده است.  یاد شدهها در جدول فراوانی متغیرهاي مذکور نیز به همراه درصد فراوانی آن

 72. جنسیت هستنددرصد مجرد  12درصد افراد مورد مطالعه متأهل و  88این جدول  اساس

هاي خاص زیر ده سال، سالمندان و افراد با بیماري باشد. کودکانمی مرددرصد  28و  زندرصد 
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درصد خانوارها چنین  65باشند و در درصد خانوارهاي مورد مطالعه جزئی از خانوار می 35فقط در 

متغیرهاي درآمد ماهیانه، سن، تعداد افراد خانوار و سطح تحصیلات  میانگینوضعیتی وجود ندارد. 

باشد. نتایج نشان  میسال تحصیلی  5/9نفر و  6/3سال،  38ال، ری 8300000به ترتیب برابر با 

باشند که بیانگر جوان بودن می 45تا  30درصد افراد مورد مطالعه داراي سن بین  68د که ندهمی

هاي تحصیلات ین فراوانی متغیر سطح تحصیلات مربوط به سالتربیشباشد. افراد مورد مطالعه می

از دیپلم  تربیشدرصد خانوارهاي مورد مطالعه  29حصیلات باشد یعنی سطح تمی 12بالاي 

  باشد. می

هاي آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها، شاخص هاي توصیفی شاخصبیانگر آماره 2جدول     

خرید سالم میوه و سبزیجات، شاخص تمایل به داشتن زندگی سالم، شاخص سطح آگاهی از 

مزایاي مصرف محصولات سالم و تمایل یا عدم مضرات سموم شیمیایی، شاخص سطح آگاهی از 

ها نیز بیان شد تمامی این شاخص ترپیشکه  گونهباشد. همانتمایل به خرید محصولاتی سالم می

-(باشند. میانگین شاخص آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها اي میگویه چند لیکرتی نوع طیف از

افراد مورد مطالعه نسبت  تربیشیانگر آن است که باشد این امر بمی 75/3چربی، قند و نمک) برابر 

د ندهتوزیع فراوانی این متغیر نشان می ،چنیناطلاع مناسب دارند. هم ذکر شدهبه خطرات غذاهاي 

اد مورد مطالعه آگاهی نسبتاً بالایی از خطرات مصرف غذاهاي غیر ارگانیک دارند. درصد افر 64ه ک

باشد. توزیع فراوانی این متغیر نشان می 8/3میانگین شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات برابر 

درصد افراد مورد مطالعه در خرید محصول به مواردي همچون سلامت ظاهري،  60دهد که می

ند. میانگین شاخص تمایل به داشتن کنت نبودن، راحتی تهیه و ... توجه میتازگی محصول، درش

درصد افراد مورد مطالعه تمایل دارند  46دهد که زندگی سالم و توزیع فراوانی این متغیر نشان می

چون کنترل در مصرف نمک، انجام ورزش، مصرف مناسب رعایت مواردي هم راهزندگی سالمی از 

ل بین زندگی شخصی و شغلی، خودداري از خوردن غذاهاي فرآوري شده داشته میوه و سبزي، تعاد

باشد. توزیع می 9/3باشند. میانگین شاخص سطح آگاهی از مضرات سموم و کودهاي شیمیایی برابر 

درصد افراد مورد مطالعه نسبت به خطرات مصرف  63دهد که فراوانی این شاخص نیز نشان می

ا از سموم و کودهاي شیمیایی استفاده شده است مانند سرطان و غذاهایی که در تولید آنه

هاي سطحی و زیر زمینی، آسیب به کیفیت هوا هاي ژنتیکی، آلودگی آبهاي مزمن، بیماريبیماري

و آسیب به حشرات مفید (دشمنان طبیعی آفات) آگاهی مناسب دارند. متغیر گرایش به خرید 

درصد افراد مورد مطالعه اهمیت نسبتاً بالایی نسبت به خرید  60محصولاتی سالم نیز نشان داد که 

محصولات سالم دارند. میانگین شاخص سطح آگاهی از مزایاي مصرف محصولات سالم و توزیع 

درصد افراد مورد مطالعه موافق این هستند که در فرآیند  60دهد که فراوانی این متغیر نشان می
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شود و این محصولات ي شیمیایی خیلی کمی استفاده میتولید این محصولات از سموم و کودها

هاي ها از روشگردد و در تولید آنداراي طعم بهتر و مصرف آنها باعث کاهش بروز سرطان می

  شود.طبیعی براي مقابله با آفات استفاده می

ان    ه نشمشکلات موجود در خرید خیار ارگانیک را از دیدگاه خانوارهاي مورد مطالع 3جدول     

رد مزایاي کافی در مو هايداده نداشتنعدم وجود تبلیغات مناسب،  3دهد. با توجه به جدول می

این محصول و  نکردن دسترسی آسان، عرضه نداشتنبرچسب تضمینی،  نداشتنخیار ارگانیک، 

 گرددمی باشند. ملاحظهترین مشکلات موجود در خرید خیار ارگانیک میقیمت بالا به ترتیب مهم

 جانبز مصرف خیار ارگانیک ا برايچندان مناسب  ینظر افراد مورد مطالعه تبلیغات بر اساسکه 

صول قیمت بالاي این مح یاد شدهجدول  بر اساسهاي مربوطه انجام نشده است. دولت و سازمان

ه دلیل مردم ب به وسیلهعدم مصرف این محصول  ،هاي پایین قرار گرفته است. بنابرایندر اولویت

از  جلوگیري براي ،باشد. لذامی ذکر شدهقیمت بالاي این محصول نیست بلکه به دلیل موارد 

 هايقداماها از جمله سرطان در آینده بایستی از همین حالا سونامی در حال پیشرو انواع بیماري

اي هسازمان به وسیلهها فرهنگ سازي استفاده از این محصول و تولید آن براياساسی و عملی 

  د.مربوطه در پیش گرفته شو

خیار  مت اضافی براي مصرفبیانگر پاسخ افراد به سطوح درصد تمایل به پرداخت قی 4جدول     

 ین فراوانی مربوط بهتربیشد که شوباشد. ملاحظه میر ارگانیک میارگانیک در مقایسه با خیار غی

 25تا  16د که تمایل دارند که حدواند درصد افراد بیان کرده 43اي که به گونه استطبقه چهارم 

 8/4 و 1/6، 4/11، 2/12، 5/22. هم چنین کنندک رید خیار ارگانیي صرف ختربیشدرصد مبلغ 

تر د، کمدرص 35درصد، بیش از  35تا  26درصد،  15تا  6درصد افراد تمایل داشتند که به ترتیب 

انیک ر ارگک نسبت به خیار غیي براي خرید خیار ارگانیتربیشدرصد و صفر درصد مبلغ  5از 

هر ش. میانگین درصد تمایل به پرداخت اضافی در میان خانوارهاي مورد مطالعه کنندپرداخت 

  .درصد می باشد 50و  0آن به ترتیب برابر با  کمینه و بیشینهدرصد و  15ارومیه برابر 

  

  تعیین عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت افراد براي مصرف خیار ارگانیک 

بررسی عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت افراد از مدل لاجیت ترتیبی استفاده شد. در مدل  براي    

خطرات ناشی از مقدار نهایی متغیرهاي جنسیت، وضعیت تأهل، سن، وضعیت سرپرستی خانوار، 

 در صورت استفاده از سرطان مقدارسموم و کودهاي شیمیایی از دیدگاه افراد، آگاهی از افزایش 

 و بوکالتی چون مشابهی مطالعات محصولات غیر ارگانیک به دلیل معنادار نشدن حذف شدند. در

 ي) نیز متغیر سن اثر2006همکاران ( و ) و داربی2002)، لوریرو و همکاران (2000ناردلا (
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نتایج حاصل از مدل رگرسیونی لاجیت  5تمایل به پرداخت افراد نداشت. جدول  مقداردار در معنی

کنندگان براي خرید یبی براي تعیین عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت قیمت اضافی مصرفترت

دهد. مقدار آماره محصول خیار ارگانیک نسبت به خیار غیر ارگانیک را در شهر ارومیه نشان می

داري کلی مدل با سطح احتمال برابر صفر بیانگر معنی 49/122) برابر با LRراستنمایی ( ترینبیش

دهد متغیرهاي باشد که نشان میدرصد می 40برابر با  Pseudoباشد. مقدار ضریب تعیین می

درصد از تغییرات متغیر وابسته را توضیح دهند. مقدار این آماره در  40اند توضیحی توانسته

 توان نتایجباشد. لذا میمناسب و قابل قبول می 6/0تا  2/0هاي متغیر وابسته ترتیبی در حدود مدل

نتایج مدل لاجیت ترتیبی متغیرهاي سطح  بر اساس. کرداز مدل را تفسیر و تحلیل  بدست آمده

تحصیلات، درآمد، شاخص آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها و شاخص سطح آگاهی از مزایاي 

مصرف محصولات سالم در سطح احتمال یک درصد، متغیرهاي گرایش به خرید محصولات سالم و 

درصد و متغیرهاي اندازه خانوار، وجود  5شتن زندگی سالم در سطح احتمال شاخص تمایل به دا

 هايزیانافراد با شرایط خاص، شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات، شاخص سطح آگاهی از 

و علامت ضریب  5جدول  بر اساسباشند. دار میدرصد معنی 10سموم شیمیایی در سطح احتمال 

هاي توضیحی مدل و تمایل به پرداخت قیمت اضافی ن متغیرمتغیرهاي توضیحی رابطه مثبت بی

کنندگان براي خرید محصول خیار ارگانیک نسبت به محصول خیار غیر ارگانیک وجود دارد. مصرف

هر چه سطح درآمد، سطح تحصیلات، تعداد افراد خانواده بالاتر باشد تمایل به پرداخت مبلغ اضافی 

ز سموم و کودهاي شیمیایی از جمله خیار ارگانیک نیز براي مصرف میوه و سبزیجات عاري ا

 ياند که متغیر اندازه خانوار اثر) نیز بیان داشته2002( کند. لوریرو و همکارانافرایش پیدا می

تمایل به پرداخت قیمت اضافی جهت مصرف محصولات ارگانیک داشته است.  مقدارمثبت بر 

) در مورد 2011) و یاهایا (2002، لوریرو و همکاران ()2003نتایج مطالعه وانگ و سان ( ،چنینهم

ها کودك زیر ده افرادي که در خانواده آن ،چنینمتغیر درآمد با نتیجه این مطالعه مطابقت دارد. هم

ها به خرید خاص وجود دارد و در خانوارهایی که گرایش آنسال، سالمند و افراد با بیماري هاي 

ي براي خرید خیار تربیشلتبع تمایل به پرداخت قیمت اضافی است با تربیشمحصولات سالم 

ارگانیک دارند. وجود افراد با شرایط خاص شامل کودکان زیر ده سال، سالمندان و افراد با 

تمایل  مقدارداري بر ) نیز اثر مثبت و معنی2006همکاران ( و هاي خاص در مطالعه داربیبیماري

آگاهی آنها از خطرناك بودن مصرف برخی غذاها  مقدارادي که به پرداخت افراد داشته است. افر

افرادي که در خرید محصول به  ،چنینباشد و همشامل نمک، قندها، کلسترول و چربی بالا می

قائل  تربیش یمواردي مانند سلامت ظاهري، تازگی محصول، درشت نبودن، راحتی تهیه و ... اهمیت

ک پرداخت رف خیار ارگانیي براي مصتربیشدارند مبلغ اضافی هستند نسبت به سایر افراد تمایل 
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نمایند. افرادي که مواردي هم چون کنترل در مصرف نمک، انجام ورزش، مصرف مناسب میوه و 

 مقدارسبزي، تعادل بین زندگی شخصی و شغلی، خودداري از خوردن غذاهاي فرآوري شده را به 

اند که ارند که زندگی سالم داشته باشند اظهار داشتهد تربیش یند و تمایلکنبالایی رعایت می

خرید خیار ارگانیک دارند. هر چه سطح آگاهی افراد نسبت به تمایل به پرداخت بالایی براي 

شود و میها از سموم و کودهاي شیمیایی استفاده خطرات مصرف غذاهاي مضر که در تولید آن

گانیک افزایش یابد حاضرند مبلغ اضافی خیار ارصرف سطح آگاهی افراد از مزایاي م ،چنینهم

) و کرنفیلد و 2000ي براي خرید این محصول بپردازند. نتایج مطالعات بوکالتی و ناردلا (تربیش

 باشد.) نیز تأیید کننده نتایج این مطالعه می2003مگونوسون (

توضیحی را در هر یک  نتایج خلاصه شده مربوط به اثرات نهایی هر کدام از متغیرهاي 6جدول     

دهد. اثرات باشد، نشان میتمایل به پرداخت می گوناگونکه سطوح از شش طبقه متغیر وابسته 

 5تر از صفر، کم(تمایل به پرداخت  نخستنهایی محاسبه شده براي تمامی متغیرها در سه سطح 

درصد و بیش از  35تا  26درصد،  25تا  16درصد) منفی و در سه سطح دیگر ( 15تا  6درصد و 

سبب کاهش  یاد شدهافزایش یک واحدي متغیرهاي  ،دیگر بیانباشد. به درصد) مثبت می 35

و افزایش احتمال تمایل به پرداخت در سه سطح  نخستاحتمال تمایل به پرداخت در سه سطح 

فزایش دهد که ادوم می شود. اثر نهایی متغیرهاي سطح تحصیلات، درآمد و اندازه خانوار نشان می

 به تمایل بالاي سطوح احتمالات سبب ایجاد تغییرات مثبت در یاد شدهیک واحدي متغیرهاي 

ین تأثیر منفی براي سه متغیر تربیششده است.  آن پایین سطوح در منفی و تغییرات پرداخت

156(درصد  15تا  6سطح تحصیلات، درآمد و اندازه خانوار در سطح   wtp ین تربیش) و

2516(درصد  25تا  16تأثیر مثبت در سطح   wtpواحد یک با ،گردد. بنابراین) مشاهده می 

 میان شرایط در سایر ماندن ثابت در سه متغیر سطح تحصیلات، درآمد و اندازه خانوار و افزایش

 اضافی پرداخت به تمایل احتمال شند،بادارا می را )3y( پرداخت به تمایل 4 سطح که افرادي

 واحد با یک ،چنینهم .یابدمی افزایش 1077/0و   0653/0، 112/0به اندازه  ها به ترتیبآن

 پرداخت به تمایل 3 سطح که افرادي میان ، درآمد و اندازه خانوار درسطح تحصیلات افزایش

)2y( و  09/0،  15/0به ترتیب به اندازه  آنها اضافی پرداخت به لتمای احتمال باشند،دارا می را

در مورد متغیرهاي مجازي مدل شامل وجود افراد با شرایط خاص و گرایش  .یابدمی کاهش 149/0

که وجود کودکان زیر ده سال، سالمندان و افراد با  کردتوان بیان به خرید محصولات سالم می

داشتن تمایل به خرید محصولات سالم در سه سطح  ،چنینهاي خاص در خانواده و همبیماري

) به ترتیب سبب 15wtp) (y,54,3) و سه سطح دوم y) (15wtp),21,0(نخست 



112    گانیکخیار ار یل به پرداخت اضافی مصرف کنندگانتما بر مؤثر عوامل بررسی                    

یار سالم خکاهش احتمال تمایل به پرداخت و افزایش احتمال تمایل به پرداخت مبلغ اضافی براي 

 شود.ي از سموم و کودهاي شیمیایی میو عار

فر، ص(  تمایل به پرداخت نخستاثرات نهایی محاسبه شده براي تمامی شاخص ها در سه سطح     

رصد، د 35تا  26درصد،  25تا  16درصد) منفی و در سه سطح دیگر ( 15تا  6درصد و  5تر از کم

وط به ن اثر نهایی منفی براي تمامی شاخص ها مربیتربیشباشد. درصد) مثبت می 35بیش از 

ین اثر نهایی تربیشدرصد را دارند و  15تا  6خانوارهایی است که تمایل به پرداخت اضافی بین 

رید درصد براي خ 25تا  16مثبت نیز مربوط به افرادي است که حاضرند مبلغ اضافی در حدود 

یک  با افزیش ،دیگر بیان. به کنندل پرداخت محصولات ارگانیک در مقایسه با محصولات متداو

واحدي شاخص هاي آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها، شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات، 

شاخص تمایل به داشتن زندگی سالم، شاخص سطح آگاهی از مضرات سموم شیمیایی و شاخص 

حتمال تمایل به درصد) ا 15تا  6( 3سطح آگاهی از مزایاي مصرف محصولات سالم در سطح 

احدي کاهش و هم چنین با افزایش یک و 13/0و  164/0، 18/0، 12/0، 169/0پرداخت به ترتیب  

3y) (2516( 4در سطح  یاد شدههاي شاخص  wtp احتمال تمایل به پرداخت مبلغ (

دا افزایش پی 09/0و  11/0، 13/0، 08/0، 12/0اضافی براي خرید محصولات سالم به ترتیب  

  کند.می

  

  نتیجه گیري و پیشنهادها

هاي آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها، شاخص خرید سالم نتایج آماره هاي توصیفی شاخص    

سموم  هايزیانمیوه و سبزیجات، شاخص تمایل به داشتن زندگی سالم، شاخص سطح آگاهی از 

رف محصولات سالم و تمایل یا عدم تمایل به خرید شیمیایی، شاخص سطح آگاهی از مزایاي مص

افراد مورد مطالعه نسبت به هر یک از این شاخص ها اطلاع  تربیشمحصولات سالم نشان داد که 

افراد مورد مطالعه نسبت به خطرات غذاهاي غیر ارگانیک آگاهی  تربیش ،چنینمناسب دارند. هم

شان زندگی سالمی با مهم در برنامه روزمره زندگی مناسب دارند و تمایل دارند با رعایت موارد

در مورد  نداشتن آگاهی کافیتبلیغات مناسب،  نداشتنمصرف غذاهاي ارگانیک داشته باشند. 

این  نکردن دسترسی آسان، عرضه نداشتنبرچسب تضمینی،  نداشتنمزایاي محصولات ارگانیک، 

ود در خرید محصولات سالم از دیدگاه ترین مشکلات موجمحصولات و قیمت بالا به ترتیب مهم

باشند. بررسی پاسخ افراد به سطوح درصد تمایل به پرداخت قیمت خانوارهاي مورد مطالعه می

تا  16درصد افراد تمایل دارند که حدود  43اضافی براي مصرف محصولات ارگانیک نشان داد که 

میانگین درصد  ،چنین. همندکني صرف خرید میوه و سبزیجات ارگانیک تربیشدرصد مبلغ  25



113 )97 -122صص(1396 پاییز /3شماره  /9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

 95باشد. درصد می 15تمایل به پرداخت اضافی در میان خانوارهاي مورد مطالعه شهر ارومیه برابر 

درصد افراد مورد مطالعه حاضر به پرداخت قیمت هاي بالاتر براي محصول خیار ارگانیک نسبت به 

  باشند.نوع غیر ارگانیک می

ار، وجود ه متغیرهاي توضیحی سطح تحصیلات، درآمد، اندازه خانوک ندنشان داد نتایج مطالعه    

رخی افراد با شرایط خاص، متغیر گرایش به خرید محصولات سالم، شاخص آگاهی از خطر مصرف ب

غذاها، شاخص سطح آگاهی از مزایاي مصرف محصولات سالم، شاخص تمایل به داشتن زندگی 

ی در سموم شیمیای هايزیانخص سطح آگاهی از سالم، شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات، شا

 ن متغیرها،یعنی با افزایش ای ،باشنددار و داراي ضریب مثبت میسطوح احتمال زیر ده درصد معنی

ایی تمایل به پرداخت مبلغ اضافی براي مصرف میوه و سبزیجات عاري از سموم و کودهاي شیمی

دل لاجیت تفسیر بودن عددي ضرایب متغیرها در مکند. با توجه به غیر قابل نیز افرایش پیدا می

متغیر  تطبقا از یک هر براي دار معنی توضیحی متغیرهاي نهایی اثرات ترتیبی جهت تفسیر نتایج،

ل به تمای نخستشد. اثرات نهایی محاسبه شده براي تمامی متغیرها در سه سطح  محاسبه وابسته

یعنی افزایش  ،باشد) مثبت میwtp%15سه سطح دوم () منفی و در wtp%15( پرداخت

و  نخستسبب کاهش احتمال تمایل به پرداخت در سه سطح  یاد شدهیک واحدي متغیرهاي 

راي تمامی بین اثر نهایی منفی تربیششود. افزایش احتمال تمایل به پرداخت در سه سطح دوم می

ارند و درصد را د 15تا  6که تمایل به پرداخت اضافی بین ها مربوط به خانوارهایی است شاخص

 25تا  16 ین اثر نهایی مثبت نیز مربوط به افرادي است که حاضرند مبلغ اضافی در حدودتربیش

  درصد براي خرید محصولات ارگانیک در مقایسه با محصولات متداول پرداخت نمایند.

  گردد:ه مییزیر ارا هايه پیشنهادبا توجه به نتایج بدست آمده در این مطالع    

سموم شیمیایی، شاخص  هايزیانلات، شاخص سطح آگاهی از اثر مثبت متغیرهاي سطح تحصی -

 انگر اینبه پرداخت بالاي مصرف کنندگان بی ف خیار ارگانیک بر تمایلسطح آگاهی از مزایاي مصر

و  زایاي خیار ارگانیکم از افزایش سطح آگاهی مصرف کنندگان نسبت به استفاده است که با

 توان دانشترویجی می هايریزيبرنامه چارچوبغیر ارگانیک در هاي مصرف خیار زیان

راهم توان پس از فمی ،ضمندر انیک بالا برد. اي خیار ارگهنسبت به ویژگی را کنندگانمصرف

 هگستردطح را در ستولید این محصول  مقدارتدریج ه ن محصول بآمدن افزایش تقاضا براي ای

  گسترش داد.

نمک، قندها،  مانند:که آگاهی بالاي افراد از خطرناك بودن مصرف برخی غذاها با توجه به این -

لذا  ،باشددر تمایل به پرداخت بالاي آنها مؤثر می خیار ارگانیکمزایاي مصرف  و کلسترول و چربی

 نای تولید و مصرف زيسافرهنگ جهت سنی مقاطع براي تمام هدفمند هايبایستی آموزش
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 نصب و پخش و هاي گروهیرسانه در محصول این منظم و گسترده و تبلیغات هجامع در محصول

  شهر انجام گیرد. گوناگوننقاط  این محصول در مورددر  تبلیغاتی بروشورهاي

ن تبلیغات مناسب صورت انیک به صورت خیلی محدود و بدورضه خیار ارگکه ع ندنتایج نشان داد-

ز لحاظ گانیک چه اخیار ارد تبلیغات مناسب درباره مزایاي شوپیشنهاد می ،گیرد. بنابراینمی

با ارائه  هاي عرضه این محصولاتصدا و سیما و محل به وسیلهپزشکی و چه از لحاظ تغذیه روزمره 

با انند تومی هاهاي مسئول از جمله شهرداريکه ارگان گفتنی استگیرد.  انجامبروشورهاي لازم 

ا ترسی مصرف کنندگان رن محصول، دسهاي مشخص براي عرضه و فروش ایمشخص کردن مکان

  .کنندحت به این محصول را

 از ستفادها ،باشد. بنابرایننیک مید خیار ارگابرچسب تضمینی از مشکلات عمده در خری نداشتن -

 هايدر بسته بندي سالم محصولات هیارا و محصول این براي تضمینی سلامت و ویژه هايبرچسب

  گردد.مناسب در میادین میوه و تبار مخصوص عرضه این محصول پیشنهاد می

سایر خیار ارگانیک و ین که قیمت بالا یکی از مشکلات مصرف کنندگان در مورد با توجه به ا -

یمیایی شنهاده هاي  براي غیر ضروري هايیارانه تدریجی باشد، حذفمیوه و سبزیجات ارگانیک می

 تمامیها براي ه آنیسایر محصولات سالم و ارااي خیار ارگانیک و در مقابل پرداخت یارانه بر و

  ع شود.تواند براي توسعه مصرف این محصولات مفید واقاقشار جامعه بویژه اقشار کم درآمد می

دهد که مصرف کنندگان تمایل ایل به داشتن زندگی سالم نشان میاثر مثبت متغیر شاخص تم -

ن مضرات توامی ،رند محصولات سالم و ارگانیک از جمله خیار ارگانیک مصرف نمایند. بنابرایندا

ه بعه نسبت خیار غیر ارگانیک و سایر محصولات غیر ارگانیک را در جامعه تبلیغ کرد تا افراد جام

  محصولات ارگانیک ترغیب شوند. تربیشمصرف هر چه 

 را واهینامهگ اعطاي و محصولات ارگانیک فنی ستانداردهايا دنیا، کشور 60 از بیش جا کهآن از -

  .شدبا مفید تواندمی زمینه این در پیشرو تجربیات کشورهاي از استفاده اند، بسته کار به

  

 و قدردانی سپاس

ات زیاد هاي مالی و تقبل زحموسیله از معاونت پژوهشی دانشگاه ارومیه بخاطر حمایت بدین    

  شود.می سپاسگزاريتقدیر و 
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  هاپیوست

 

  

  

  

  

  

 ماره هاي توصیفی متغیرهاي مهم مورد مطالعهآ -1جدول 

  

انحراف   میانگین  کمینه  بیشینه  متغیرها

  معیار

  توزیع فراوانی متغیرهاي اسمی

 -30  6/8  38  20  68  سن

20 
*)17(  

45- 30  

)68(  

60- 45 

)13(  

70- 60 )2(  

تعداد افراد 

  خانوار

به بالا  4  )35( 4  )23( 3  )30( 2  52/0  6/3  2  6

)12(  

سطح 

  تحصیلات

19  1  5/9  4/4  5- 1 

)20(  

8- 5 

)26(  

12- 8 

)25(  

به بالا  12

)29(  

درآمد( هزار 

  ریال)

35000  6000  8300  2570  8000- 

5000  

)25(  

12000- 

8000 

)32(  

20000- 

12000 

)28(  

تر از بیش 

20000)15(  

  )28(0) و 72(1  45/0  72/0  0  1  جنسیت    

وضعیت 

  تأهل    

  )12(0) و 88(1  22/0  95/0  0  1

وجود افراد 

با شرایط 

خاص در 

  خانواده

  )65(0) و 35(1  47/0  68/0  0  1

  * اعداد داخل پرانتز نشان دهنده درصد فراوانی طبقه مورد نظر می باشند.
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  هاي مهم مورد مطالعه.ماره هاي توصیفی شاخصآ -2جدول 

انحراف   میانگین  نهکمی  بیشینه  متغیرها

  معیار

  توزیع فراوانی متغیرهاي اسمی

شاخص آگاهی از 

خطر مصرف 

  برخی غذاها

5  2  75/3  72/0  1)10(  2)12(  3)14(  4)43(  5)21(  

شاخص خرید 

سالم میوه و 

  سبزیجات

5  2  8/3  61/0  1)6(  2)10(  3)24(  4)40(  5)20(  

شاخص تمایل به 

داشتن زندگی 

  سالم

5  2  7/3  66/0  1)10(  2)18(  3)26(  4)24(  5)22(  

شاخص سطح 

آگاهی از مضرات 

  سموم شیمیایی

3  5  9/3  59/0  1)7(  2)10(  3)20(  4)42(  5)21(  

شاخص سطح 

آگاهی از مزایاي 

مصرف 

  محصولات سالم

5  1  6/3  26/1  1)17(  2)10(  3)13(  4)49(  5)11(  

تمایل یا عدم 

تمایل به خرید 

  محصولاتی سالم

1  0  55/0  5/0    0)40(    1)60(    

  * اعداد داخل پرانتز نشان دهنده درصد فراوانی طبقه مورد نظر می باشند.
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  .اري از سموم و کودهاي شیمیاییید خیار عمشکلات در خر -3جدول

  فراوانی نسبی(درصد)  فراوانی(تعداد)  مشکلات

  61  150  عدم تبلیغات مناسب

  49  120  عدم وجود برچسب تضمینی

  32  80  تعدم عرضه این محصولا

  40  100  عدم دسترسی آسان

  51  125  عدم اطلاعات کافی در مورد مزایاي آن

  38  95  قیمت بالا

    هاي پژوهشمأخذ: یافته

  .رگانیکف خیار ااي مصردرصد تمایل به پرداخت قیمت اضافی بر - 4 جدول

  فراوانی نسبی(درصد)  فراوانی(تعداد)  سطوح

 8/4 12  صفر

 1/6 15    درصد       5کمتر از 

 5/22 55  درصد       15تا  6

 43 105  درصد      25تا  16

 2/12 30  درصد      35تا  26

 4/11 28  درصد 35بیش از 

  هاي پژوهشمأخذ: یافته
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  .نتایج برآورد مدل رگرسیون لاجیت ترتیبی -5جدول 

  سطح معناداري Zآماره   ضریب  متغیر

  000/0  -4/6  - 41/10  ثابت

  0031/0  9/2  48/0  طح تحصیلاتس

  04/0  01/2  56/0  گرایش به خرید محصولات سالم

  01/0  4/2  28/0  درآمد

  07/0  78/1  46/0  اندازه خانوار

  09/0  62/1  57/0  وجود افراد با شرایط خاص

  01/0  4/2  52/0  شاخص آگاهی از خطر مصرف برخی غذاها

  07/0  79/1  37/0  شاخص خرید سالم میوه و سبزیجات

  03/0  11/2  58/0  شاخص تمایل به داشتن زندگی سالم

  07/0  77/1  51/0  شاخص سطح آگاهی از مضرات سموم شیمیایی

شاخص سطح آگاهی از مزایاي مصرف محصولات 

  سالم

41/0  59/2  009/0  

LR chi2(10)     =     122.49          Prob > chi2     =     0.0000 
Pseudo R2       =     0.4022             n=245 

  هاي پژوهشمأخذ: یافته
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  شش گانه درصد تمایل به پرداخت اضافی ثرات نهایی متغیرهاي توضیحی در سطوحا - 6جدول 

  0y  1y  2y  3y  4y  5y  متغیر
  0107/0  0338/0  1126/0  - 1557/0  - 0013/0  - 0001/0  سطح تحصیلات

  0124/0  0384/0  1345/0  - 1835/0  - 0018/0  - 0001/0  گرایش به خرید محصولات سالم

  0062/0  0196/0  0653/0  - 0904/0  - 0007/0  - 0001/0  درآمد

  0102/0  0323/0  1077/0  - 1490/0  - 0012/0  - 0001/0  اندازه خانوار

  0106/0  0348/0  1508/0  - 1937/0  - 0023/0  - 0002/0  وجود افراد با شرایط خاص

شاخص آگاهی از خطر مصرف 

  برخی غذاها

0001/0 -  0014/0 -  1698/0 -  1228/0  0368/0  0116/0  

شاخص خرید سالم میوه و 

  سبزیجات

0001/0 -  0010/0 -  1205/0 -  0872/0  0262/0  0083/0  

زندگی  شاخص تمایل به داشتن

  سالم

0001/0 -  0015/0 -  1861/0 -  1346/0  0404/0  0128/0  

شاخص سطح آگاهی از مضرات 

  سموم شیمیایی

0001/0 -  0013/0 -  1646/0-  1190/0  0357/0  0113/0  

شاخص سطح آگاهی از مزایاي 

  مصرف محصولات سالم

0001/0 -  0011/0 -  1330/0 -  0962/0  0289/0  0091/0  

              پژوهشهاي مأخذ: یافته


